Kampagne will
Junge aufriitteln

ZUG fae. «Ich mag niimm.» - «Ich
bi under Druck.» - «Mir gahts voll
Kacke.» Solche Spriiche sind derzeit
im Kanton Zug in der Offentlichkeit
auf lila Plakaten zu lesen. Es handelt
sich um eine neue Kampagne der
Werner-Alfred-Selo-Stiftung, die sich
fiir Menschen mit Depression ein-
setzt. Die Kampagne richtet sich ge-
zielt an Jugendliche in Ausbildung
oder solche, die kurz vor dem Berufs-
einstieg stehen. Die Botschaft: Man
soll mit Erwachsenen iiber Depres-
sionen reden. «Ich selber habe erlebt,
was es fiir einen Einschnitt fiir Junge
bedeutet, wenn sie ins Berufsleben
eintauchen», sagte der Zuger Gesund-
heitsdirektor und Kampagnen-
Schirmherr Urs Hiirlimann an der
gestrigen Préasentation. «Sie sind heut-
zutage mehr denn je gefordert. Hier
braucht es Privention.» Prominente
Botschafterin der Kampagne ist die
frithere Kunstturnerin Ariella Kaeslin
(28). Sie selbst war einst Betroffene.
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